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1. Fact Sheet

Mit Video Sync erweitern Sie einen aufmerksam-starken Werbespot um gezielte Zusatzinformationen.

Wahrend das Video, gemeinsam mit dem Firmenlogo, einen festen Bereich bilden, finden im zweiten Bereich des
Werbemittels bis zu drei Text-Elemente statt, die zeitlich mit den Videoinhalten synchronisiert werden. Jeder dieser
flexiblen Bereiche besteht aus einer Headline, einem Textteil sowie einem CTA-Button.

So ist es moglich, beworbene Produkte im Video hervorzuheben, néher zu beschreiben und den Kaufanreiz fiir den
User zu erhohen. Oder bei Branding-Kampagnen Imagevideos mit zusétzlichen Stories anzureichern.

Bei Fragen wenden Sie sich gerne an:
E-Mail: ads@united-internet-media.de

Stand: 10.08.2023
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2. Datenblatt

i Breite: 300 px )
Video-Element . ) ) 4 MB Video®
Hoéhe: min. 168 bis max. 500 px

Text-Element

i ®3)
Headline® max. 25 Zeichen Text
Text-Element
- - i ©3)
- - Halpage Ad Text® max. 125 Zeichen

Breite: max. 300 px ,
Logo . 15 kB Bild
Hohe: max. 50 px

CTA-Button

Text® max. 25 Zeichen® Text

Optionale Elemente

Hintergrund@ Hexadezimal Code

Text-Element Textfarbe Hexadezimal Code
L o Halfpage Ad

CTA-Button Textfarbe Hexadezimal Code

CTA-Button Farbe Hexadezimal Code

(" Bei Tablet wird entsprechend User Agent entweder die Mobile- oder Desktop-Ansicht unserer Portale angezeigt. Folgende Kriterien bestimmen die Darstellung:
Screen-GroRe, Betriebssystem, Betriebssystem Version, Browser, Browser Version, Portrait- oder Landscape-Darstellung und Umfeld.

@ Es konnen bis zu 3 Text-Elemente bzw. CTR-Buttons integriert werden. Text, Farbe, Ziel-URL sowie Zeittraum der Einblendung werden in einem gesonderten,
von uns zur Verfugung gestellten, Dokument definiert. Die Integration ist ein Service der United Internet Media GmbH.

@ Inklusive Leerzeichen.

@ Hiermit weisen wir auf die United Internet Media Video-Spezifikationen hin. Weitere Informationen dazu finden Sie hier:
https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/

() Optional kann auch eine Hintergrund-Grafik mit der GroRe 300 x 600px angeliefert werden. Bitte bedenken Sie, dass ein GroBteil der Grafik von weiteren
Elementen des Werbemittels verdeckt wird.
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3. Allgemeine Anforderungen der United Internet Media

Es gelten weiter die Allgemeinen Geschaftsbedingungen https://www.united-internet-media.de/de/agb/ und die
Allgemeinen Richtlinien fur Werbemittel
https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/allgemeine-richtlinien/.

Ein Verstofl gegen die oben aufgefiihrten Punkte sowie der Versto gegen geltendes Recht flihren automatisch zu
einer Ablehnung der Werbemittel.

4. Details zur Anlieferung

41.
4.2,
4.3.
4.4,

4.5.

4.6.

United Internet Media behélt sich vor, die angelieferten Elemente in ihrer Groke und Position zu optimieren.
Schriftarten sind standardisiert und kénnen seitens des Kunden nicht veréndert werden

Die Anlieferung der Werbemittelbestandteile an United Internet Media kann ausschlielich physisch erfolgen.
Die Anlieferung der Werbemittel bzw. der Redirects muss mind. 3 Arbeitstage vor Kampagnenstart erfolgen.
Bei nicht fristgerechter Anlieferung ibernimmt United Internet Media keine Garantie fiir einen fristgerechten

Kampagnenstart und die fehlerfreie Einbindung.

Alle Anzeigen mussen den Spezifikationen entsprechen. Elemente, die den Spezifikationen nicht entsprechen,
werden nicht eingesetzt und nicht durch United Internet Media korrigiert.

Werbemittel unterliegen grundséatzlich einer internen Priifung.

5. Details zur Auslieferung

5.1.

5.2.

5.3.

United Internet Media behalt sich vor, jedes Motiv in einer Einzelfallentscheidung freizugeben. Werbemittel, die zu
starke Reaktanzen hervorrufen oder die Nutzung der Seiten zu stark beeintréchtigen, kénnen abgelehnt werden.

Werbemittel sind bereits im Vorfeld auf Einhaltung der jugendschutzrechtlichen Vorgaben und Regelungen zu
uberprifen. United Internet Media behalt sich vor, entsprechend der jeweiligen Altersbeschrankung die
Zugriffsmoglichkeit/Sendezeit fir das Werbemittel zu begrenzen oder das Motiv ganzlich abzulehnen.

United Internet Media behalt sich vor, fir die Auslieferung von Werbemitteln ein Frequency Capping festzulegen und
einzusetzen.

6. Adserving / Tracking

6.1.

6.2.
6.3.

Externe Zahlpixel fur Klick und Impression Tracking kénnen integriert werden. Diese miissen unabhangig von den
jeweiligen Klickzielen sein und Klickz&hlung durch United Internet Media muss erméglicht werden.

Fur die CTA-Buttons ist die Anlieferung gesonderter Klick Trackings méglich.
Messungen von Viewtime/Visibilty oder der Einsatz anderer erweiterter Tracking-Verfahren durch Skripteinsatz,

mussen United Internet Media im Vorfeld mitgeteilt und abgestimmt werden. United Internet Media behalt sich vor,
diese Art von Tracking abzulehnen.
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6.4.  Tracking, Cookies und ahnliche Technologien, welche personenbezogene Daten verarbeiten, miissen den geltenden
Datenschutzvorgaben entsprechen.

6.5.  Alle technischen Dienstleister (Vendoren) miissen im IAB Transparency and Consent Framework (TCF 2.2)
registriert sein und auf dessen Signalisierung reagieren kdnnen. Bitte beachten Sie diesbezUglich die ,TCF 2.2
Hinweise" ( https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/ ).

7. Audio, Video

Hiermit weisen wir auf die United Internet Media Video-Spezifikationen hin. Weitere Informationen dazu finden Sie
hier:
https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/

8. Technische Anforderungen

8.1.  Firalle Werbemittel von United Internet Media vermarkteten Portalen ist https unbedingt erforderlich. Dies betrifft
auch 3rd-Party-Redirects/-Ressourcen.
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Haben Sie noch weitere Fragen?

United Internet Media GmbH
Karlsruhe

Brauerstrafie 48

76135 Karlsruhe

Miinchen
Sapporobogen 6-8

80637 Miinch
unenen Bei Fragen steht Ihnen unser Team zur Verfiigung:

Media Campaign Management

info@united-internet-media.de
info@united- I BN E-Mail: ads@united-internet-media.de
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