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1. Fact Sheet

Das Multi Screen Event XL Bridge Ad bildet im Desktop-Bereich aus einem dynamischen Billboard und zwei
Skyscrapern, mit obligatorischem Sticky-Effekt, eine Briicke. Durch einen Rahmen wird das Billboard optisch
hervorgehoben.

Mobile wird das Format standardmaRig mit dem Mobile WEB.Buster kombiniert.

Erweitert wird das Event in unseren Mail-Apps mit der Inbox Ad Image. Diese Variante der Inbox Ad (One Click)
sorgt, durch die Bild-Integration unterhalb der Betreffzeile, fiir direkte Sichtbarkeit im Posteingang.

Bei Fragen wenden Sie sich gerne an:
E-Mail: ads@united-internet-media.de

Stand: Februar 2025
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Datenblatt

Breite: skalierend von

DynamiSCheS mind. 630 bis 1620 pX addiert addiert JPG, PNG®)
Billboard®) Hohe: 250 px ' : HTML5@
£0P 300 kB 600k8
Skyscraper 130 x 850 px JPG, PNG®)
630 x 250 px
Bridge Ad ; © 960 x 250 px . )
.IILE Billboard Fallback 1290 x 250 px je75kB
1620 x 250 px
Skyscraper Fallback® 130 x 850 px je 50 kB -
[Optional] Hexadezimal
Hintergrundeinfarbung Code
@3)
i Mobile WEB.Buster 300 x 250 px 50 kB 100 kB JT—IC'EI',MPL,\;S)
=]  Mobile WEB Buster
' Mobile WEB.Buster 300 x 250 50 kB JPG, PNGE)
Fallback(® XU PX ; ’
Pre-Header max. 50 Zeichen(7#) Text
Bild 816 x 240 px (17:5) 200 kB - JPG, PNG®
[Variante 1] a
D Inbox Ad Image Avatarlogo 160 x 160 px 15 kB JPG, PNG
Absender max. 20 Zeichen(® Text
Betreff max. 30 Zeichen(® Text
816 x 427 px (1,91:1)
Bild oder 200 kB - JPG, PNG®)
. 816 x 459 px (16:9)
D [Variante 2] X
Inbox Ad Image Avatarlogo 160 x 160 px 15 kB - JPG, PNG®)
Absender max. 20 Zeichen( Text
Betreff max. 30 Zeichen(® Text

Bei Tablet wird entsprechend User Agent entweder die Mobile- oder Desktop-Ansicht unserer Portale angezeigt. Folgende Kriterien bestimmen die Darstellung:
Screen-GroRe, Betriebssystem, Betriebssystem Version, Browser, Browser Version, Portrait- oder Landscape-Darstellung und Umfeld.

Das angegebene Dateigewicht schliefit auch alle Ressourcen ein, die begleitend mit dem Werbemittel iiber das Internet Ubertragen werden (z. B. Messskripte).
Bitte beachten Sie die weiterfiihrenden Informationen unter Punkt 9.5.
Animierte GIF-Dateien sind auf Anfrage méglich

Hiermit weisen wir auf die OVK-Richtlinie fir HTML5 hin. Weitere Informationen zu der Richtlinie finden Sie hier:
https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/

Bei Integration von Video-Elementen beachten Sie bitte die weiterfiihrenden Informationen unter Punkt 8.

Das dynamische Billboard passt sich in der Breite automatisch an die Homepage an (siehe auch Punkt 6.1). Es wird entweder in einer Breite von 630 Pixeln oder
960 Pixeln oder 1290 Pixeln oder 1620 Pixeln dargestellt. Die Hohe ist bei allen Darstellungsvarianten mit 250 Pixeln fix definiert. Werbemittelibergreifende
Motive zwischen Billboard-Format und Skyscraper-Format kénnen dadurch in der Darstellung verandert werden. Bei der Gestaltung des Werbemittels sollte dies
berticksichtigt werden.

Es missen alle Fallbackgroen angeliefert werden. Unsere Standardfallbacklésung sind statische Bilder. Bitte beachten Sie die weiterfiihrenden Informationen
unter Punkt 4.3.

Inklusive Leerzeichen.

Die wichtigsten Informationen sollten in den ersten 35 Zeichen enthalten sein.
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3. Allgemeine Anforderungen zur Anlieferung

3.1.

3.2,

3.3.

3.4.

3.5.

Die Anlieferung der Werbemittel bzw. der 3rd-Party-Tags muss mind. 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart erfolgen.
Bei nicht fristgerechter Anlieferung tibernimmt United Internet Media keine Garantie flir einen plnktlichen
Kampagnenstart und die fehlerfreie Einbindung.

Es kdnnen bis zu drei Motive maximal eingesetzt werden. United Internet Media muss im Vorfeld iiber die Anzahl der
Motive informiert werden. Bei mehr als einem Motiv erhdht sich der Aufwand in unserer Qualitatssicherung und die
Vorlaufzeit zur Anlieferung verlangert sich um weitere 2 Arbeitstage.

Alle Elemente miissen den Spezifikationen entsprechen. Elemente, die den Spezifikationen nicht entsprechen,
werden nicht eingesetzt und nicht durch United Internet Media korrigiert.

Events unterliegen einer mehrteiligen internen Priifung / Qualitatssicherung.

Ein Werbemittel- oder Motivtausch ist mit Start der Qualitatssicherung (Punkt 3.4) sowie wahrend der
Kampagnenlaufzeit nur nach Absprache moglich.

4. Details zur Anlieferung der Display Werbemittel

41.

4.2.

4.3.

44,

4.5.

Die Anlieferung von 3rd-Party-Tags ist méglich.

Bei Einbindung als 3rd-Party-Tag muss jedes Motiv — zu Testzwecken — als einzelner, separater Tag zur Verflgung
stehen.

Um den storungsfreien Betrieb der Portale sowie die korrekte Werbedarstellung sicherstellen zu kénnen, ist die
Anlieferung folgender, separierter Fallback-Elemente immer erforderlich:

B Fallback-Grafiken (Bildformat) als physische Datei
B |anding Page
B Optional: Tracking (Zahlpixel | Klick-URL)

Es konnen unterschiedliche Klicktags im Werbemittel eingebaut werden. Dazu bendtigt United Internet Media eine
genaue Angabe, welcher Klicktag welchem Werbemittelelement zuzuordnen ist.

Bei der Werbemittelgestaltung sollte auf United Internet Media spezifischen Kriterien geachtet werden, wie zum
Beispiel:

B Einheitlichkeit:
Keine Darstellung von zusammenhanglosen, eigensténdigen Einzel-Produkten.
Erlaubt sind Hintergrund-Elemente, die im Zusammenhang mit dem Produkt bzw. der beworbenen Marke stehen.

W Seitenbereich:
Im Seitenbereich des Werbemittels diirfen maximal 4 Elemente vorhanden sein (Produkte und Logo).

B Animation(en):

Animation(en) mit Video-Charakter/Video-Integrationen

Eine Animation mit Video-Charakter bzw. das Abspielen eines Videos ist prinzipiell mdglich. Die
Animationszeit/Videolange darf dabei eine Dauer von insgesamt 30 Sekunden nicht Uberschreiten.

Bei mehrteiligen Event-Formaten ist die Animation mit Video-Charakter bzw. eine Video-Integration auf ein Element
zu beschrénken. In den weiteren Elementen sind lediglich dezente Animationen, mit einer Maximaldauer von 10
Sekunden gestattet.
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Animation(en) isolierter Elemente

Die Animationen einzelner, isolierter Elemente — wie blinkende Buttons, bewegte Hintergrundelemente, 0.A. — sind
dezent (z.B. keine Blitzeffekte oder stark pulsierende Elemente) und synchron einzusetzen.

Bei mehrteiligen Werbemitteln ist die Animation auf eines der Werbemittel-Elemente zu beschranken. Die
Animationszeit darf eine Dauer von 30 Sekunden nicht tberschreiten.

W Text:

Das Werbemittel darf keine redaktionell anmutenden Texte wie beispielsweise die Formulierung ,Breaking News",
,Schlagzeile*, ,Eilmeldung* oder Ahnliches enthalten.

Eine Unterscheidung von redaktionellen Inhalten der Portale und Werbung muss fiir den Nutzer jederzeit méglich
sein.

Falls die angelieferten Werbemittel nicht unseren internen Qualitatsstandards entsprechen, behalten wir uns das
Recht vor, eine Nachbesserung zu verlangen.

4.6. Werbekennzeichnung:

u _I:l_l:l Das Werbemittel muss klar als Werbung erkennbar sein und darf Inhalte auf den Seiten nur nach

Absprache mit United Internet Media imitieren oder kopieren. Wenn ndtig muss es z.B. durch die Worte
LAnzeige* oder ,Werbung"“ gekennzeichnet sein.

u D D: Um dem Nutzer zu verdeutlichen, dass es sich um Werbung und nicht um redaktionelle Beitrage
handelt, ist eine Kennzeichnung notwendig.
-w- in einer der 4 Ecken, kontrastreiche Schriftfarbe, serifenlose Schrift, min. 9 pt.

5. Details zur Anlieferung der Inbox Ad Image

5.1. Es ist eine der beiden, unter Punkt Fehler! Verweisquelle konnte nicht gefunden werden. genannten, Varianten a
nzuliefern.

5.2. Die Anlieferung der Bild-Dateien als 3rd-Party-Tag ist nicht maglich.

5.3. Die Klick-URL’s konnen wie folgt angeliefert werden:

Option 1:
B Klick-URL: Gesamte Anzeige

Option 2:

B Klick-URL1: Betreff / Pre-Header
B Klick-URL2: Image

6. Details zur Auslieferung

6.1. Unsere Seiten basieren auf einem adaptiven Seitenlayout und passen sich der Breite des Browserfensters an. Dies
hat unter Umsténden Auswirkungen auf die Motivdarstellung des Werbemittels.

6.2. Zur optimalen Darstellung wird auf alteren Tablets und in alteren Browsern immer das Fallback-Image angezeigt
(siehe Punkt Details zur Anlieferung 4.3).
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6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

Werbemittel werden auf den von United Internet Media vermarkteten Portalen immer im unfriendly IFrame
ausgespielt. Eine Modifikation an der Seite oder an Seiteninhalten ist daher nicht méglich.

Werbemitteleigenschaften (z. B. Sticky) werden durch die United Internet Media zur Verfligung gestellt. Fir
Werbemittelfunktionen (z. B. Expandieren) ist ein Austausch mit United Internet Media erforderlich.

United Internet Media behalt sich vor, jedes Motiv in einer Einzelfallentscheidung freizugeben. Werbemittel, die zu
starke Reaktanzen hervorrufen oder die Nutzung der Seiten zu stark beeintrachtigen, kdnnen abgelehnt werden.

Werbemittel sind bereits im Vorfeld auf Einhaltung der jugendschutzrechtlichen Vorgaben und Regelungen zu
uUberprifen. United Internet Media behélt sich vor, entsprechend der jeweiligen Altersbeschrankung die
Zugriffsmdglichkeit/Sendezeit fir das Werbemittel zu begrenzen oder das Motiv ganzlich abzulehnen.

Cross-Device-/ Cross-Browser-Kompatibilitat liegt in der Verantwortung des Kunden.

7. Ad Serving / Tracking

74.

7.2,

73.

74.

Externe Zahlpixel fir Klick und Impression Tracking kdnnen integriert werden. Diese miissen unabhangig von den
jeweiligen Klickzielen sein und Klickzéhlung durch United Internet Media muss ermdglicht werden.

Messungen von Viewtime/Visibilty oder der Einsatz anderer erweiterter Tracking-Verfahren durch Skripteinsatz,
mussen United Internet Media im Vorfeld mitgeteilt und abgestimmt werden. Eine Prifung des Werbemittels durch
United Internet Media darf durch den Einsatz von erweiterten Trackings nicht beeintrachtigt werden. United Internet
Media behalt sich vor, diese Art von Tracking abzulehnen.

Alle, zur Ausspielung des Werbemittels verwendeten, technischen Dienstleister (Vendoren) miissen im IAB
Transparency and Consent Framework (TCF) registriert sein und auf dessen Signalisierung reagieren kénnen. Bitte
beachten Sie diesbezlglich die ,TCF-Hinweise® ( https://www.united-internet-
media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/ ).

Tracking, Cookies und &hnliche Technologien, welche personenbezogene Daten verarbeiten, miissen den geltenden
Datenschutzvorgaben entsprechen.

8. Video (Physisch oder 3rd-Party-Tag)

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Die Lange des Videos muss mindestens 5- und maximal 30 Sekunden betragen.
Wir empfehlen eine Lange von 15 Sekunden.

Das Dateigewicht des Videos zzgl. der weiteren Werbemittelbestandteile (bspw. Grafiken oder Tracking) darf
insgesamt 4 MB nicht iberschreiten, da Anzeigen ab dieser Dateigrofie im Chrome Webbrowser nicht korrekt
ausgespielt werden.

Sofern nicht der Videoplayer der United Internet Media verwendet wird, muss der Benutzer zu jedem Zeitpunkt die
Mdglichkeit haben, das Video pausieren zu kénnen. Ebenso sind der Ton sowie das Loopen des Spots,
standardmaRig zu deaktivieren

Ein automatisches Loopen des Werbespots ist nicht gestattet.

Bitte beachten sie die weiterflihrenden Informationen in den United Internet Media Video-Spezifikationen.
(https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/)
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9. Technische Anforderungen

9.1.

9.2.

9.3.
9.4.

9.5.

Fur alle Werbemittel von United Internet Media vermarkteten Portalen ist https unbedingt erforderlich. Dies betrifft
auch 3rd-Party-Redirects/-Ressourcen.

Die Werbemittel sollen die CPU-Last und damit die Performance der Seite auf einem durchschnittlichen Endgerét
nicht merklich beeinflussen. United Internet Media behalt sich vor, Werbemittel zurlickzuweisen, die die Funktion der
Seite beeinflussen. Griinde fiir die Beeinflussung/Stérung der Seite: UbermaRiger oder fehlerhafter Einsatz von
Java-Script oder sonstigen Web-Animationsfunktionen.

Alle klickbaren Bereiche miissen als solche deutlich erkennbar sein.

Fur alle klickbaren Bereiche muss das vermarkterseitige Klick-Tracking gewahrleistet sein. Einheitlicher Standard fiir
die Ubergabe des Redirects zur vermarkterseitigen Klickzahlung ist die ,Klicktag“-Ubergabe. Bitte beachten Sie
diesbezlglich die ,OVK Richtlinie" ( https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/ ).

Initial- / Subload

B Das Laden der Werbeinhalte ist zun&chst auf den initialen Anteil begrenzt.

B Nach Abschluss des Initialloads muss sichergestellt sein, dass auf der Werbeflache ein Motiv des
Werbetreibenden dargestellt ist.

B Fir aufwandige Kreationen, bei denen das zulassige Dateigewicht (Initialload) nicht ausreicht, kénnen bis zur
Spezifikationsgrenze (Subload) zusatzliche Inhalte nachgeladen werden.

B Das angegebene Dateigewicht schlieft auch alle Ressourcen ein, die begleitend mit dem Werbemittel iber das
Internet Gibertragen werden (z. B. Messskripte).

B Bei Anlieferung als 3rd Party Redirect sind die o. g. Vorgaben ebenfalls einzuhalten.

W Bitte beachten Sie diesbezliglich auch die ,OVK Spezifikationen®
( https://lwww.united-internet-media.de/de/downloadcenter/spezifikationen/ )

10. Allgemeine Anforderungen der United Internet Media

Es gelten weiter die Allgemeinen Geschéftsbedingungen https://www.united-internet-media.de/de/agb/ und die
Allgemeinen Richtlinien fir Werbemittel
https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/allgemeine-richtlinien/

Ein Verstol gegen die oben aufgeflinrten Punkte sowie der VerstoR gegen geltendes Recht flihren automatisch zu
einer Ablehnung der Werbemittel.

11. Okologische Nachhaltigkeit von Online-Werbung

Um bei der Auslieferung digitaler Werbung die CO2-Emissionen zu verringern, verfolgen wir als Publisher, im
Rahmen unserer Nachhaltigkeitsstrategie, verschiedene Ansatze. Dies betrifft u.a. Manahmen hinsichtlich der
Energieeffizienz in der Server-Nutzung oder Optimierungen unserer Advertising Technology.

Auch Werbetreibende haben die Méglichkeit, direkten Einfluss auf den Stromverbrauch und somit der CO2-Emission
ihrer digitalen Werbekampagne zu nehmen. In unseren ,Empfehlungen fir nachhaltigere Werbemittel* zeigen wir
verschiedene Mafinahmen auf, die bei der Werbemittelerstellung zu Emissionseinsparungen filhren kdnnen.
https://www.united-internet-media.de/de/downloadcenter/nachhaltigkeit/
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Haben Sie noch weitere Fragen?

Unser Team steht lhnen gerne zur Verfligung:

Media Campaign Management United Internet Media GmbH
ads@united-internet-media.de Brauerstrale 48
www.united-internet-media.de 76135 Karlsruhe
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