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NACHHALTIGE WIRKUNG IM UPPER
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Betreuende Agentur Kampagnenzeitraum
Mediaplus Hamburg 07.07.- 31.08.2025
GmbH & Co. KG auf WEB.DE und GMX
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Werbemittel Befragungszeitraum
07.07.-31.08.2025

(Kontaktgruppe: n=397)
07.07.-31.08.2025

(Kontrollgruppe: n=482)

Sitebar

@

Goal & Targeting

25-59 + Werte: LOHAS ODER
Affinitat: Haus & Garten ODER
Intent: Nachhaltigkeit

Methode

On-Site-Befragung
(Random Sample)
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KEY INSIGHTS: united
STARKE EFFEKTE IM UPPER FUNNEL

Gesteigerte Markenbekanntheit
Die Markenbekanntheit von Manufactum konnte durch
Kampagnenkontakt um 10 % gesteigert werden (42 % auf 47 %)

Sehr hohe Effekte in der Werbeerinnerung
Durch den Kontakt zur Kampagne konnte die Werbeerinnerung
um 89 % gesteigert werden

Insgesamt sehr positives Image
Die Markenwahrnehmung von Manufactum ist mit einem
Top-2-Wert von 90 % in beiden Gruppen auf sehr hohem Niveau

Gut ist, wenn es auch
fiir deine Néchsten gut ist

Mit Langlebigkeit, mit Sinn, mit Zukunft:
Es gibt sie noch, die guten Dinge

Altersklassenvergleich
Besonders im Upper Funnel bei der Markenbekanntheit und
Werbeerinnerung zeigt die Kampagne eine starke Wirkung

bei den 25-39-Jahrigen

MANWFACTUM.
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- Das kommt auf den FC Bayern zu
m Der Patient, der Sportvorstand und der Trainer

Anzeige WEB.Cent
Reise buchen + sparen

Jetzt Cashback auf Reisebuchung
erhalten

DIE SITEBAR AUF WEB.DE UND GMX

% Zuriick zum Login

Q

Jobs bei WEBDE ~ Strom&Gas  Lotto  Vorteilswelt  PremiumMail  Cashback  Games

KR ke efunder
Schlauer Schaferhund hilft Artgenossen

durch Zaun

Absolut genial! So nervt der Hoodie nicht

beim Tragen

Ge t d ndhe Warmepumpe ideal
Massiver Befall in einem Bundesland - fur Altbau
Eichenprozessionsspinner breitet sich aus

Vldm Hygiene

Deshalb soliten Sie beim Grillen immer
zwei Zangen verwenden

"Ein echter Schock": FC Bayern
verdffentlicht Musiala-Diagnose
Todlicher Unfall von Diogo Jota: Kann ein
Reifenplatzer die Unfall-Ursache sein?
Vanessa Mai schockt mit Krebsdiagnose

Schock in der MLS: Schweizer Torwart-
Routinier schwer am Kopf getroffen

Millionen Tonnen Plastik wirbeln durch die
je a e egierun Ozeane
Wie viele einsatzfihige Zivilschutz-Helfer
gibt es? Die Antwort ist erniichternd

WEB.DE E-Mail & Cloud
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Gut ist, wenn es auch
fiir deine Nichsten gut ist

Mit Langlebigkeit, mit Sinn ukunft
bt sie noch, die guten Din

(_ Jetzt entdecken

MANUFACTUM.
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LEICHTE STEIGERUNG DER MARKENBEKANNTHEIT united

internet

Gestilitzte Markenbekanntheit M kein Kontakt
.Welche der folgenden Marken (Handelsunternehmen) B Kontakt
kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?”

+ 10 %

o t 47
Die Markenbekanntheit von
Manufactum konnte durch
Kampagnenkontakt um 10 %

| ] | gesteigert werden
Manufactum Waschbar hessnatur
Basis: kein Kontakt: =482, Kontakt: n=397, Angaben in % MANIAFACTUM.

Frage: Welche der folgenden Marken (Handelsunternehmen) kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? Mehrfachauswahl 6



DEUTLICHER UPLIFT DER WERBEERINNERUNG united

internet

Mediengestiitze Werbeerinnerung
.Habe Online-Werbung davon gesehen”

+ 89 %*

I

Die Werbeerinnerung von
Manufactum konnte durch den
Kampagnenkontakt um 89 %
signifikant gesteigert werden

kein Kontakt Kontakt
of
Basis: kein Kontakt: n=482, Kontakt: n=397 , Angaben in % MANWFACTUM.
Frage: Fir welche dieser Marken (Handelsunternehmen) haben Sie in letzter Zeit Onlinewerbung gesehen? — Manufactum, Mehrfachauswabhl 7

* Ergebnis signifikant auf dem 5%-Niveau



INSGESAMT SEHR POSITIVES MARKEN-IMAGE united

internet

Image (Manufactum bekannt)
Wie wurden Sie lhre allgemeine Meinung zu Manufactum beschreiben?”

Sehr
(o)

positiv 40 +3%

Positiv Die Markenwahrnehmung von
Manufactum befindet sich mit
einem Top-2-Wert von 90 % in

| beiden Gruppen auf einem sehr
kein Kontakt Kontakt hohem Niveau
Basis: Befragte, denen Manufactum bekannt ist, kein Kontakt: n=204, Kontakt: n=186, Angaben in % MAN&FACTUM.

Frage: Wie wiirden Sie lhre allgemeine Meinung zu Manufactum beschreiben? Einfachauswahl 1=sehr positiv, 2, 3, 4=sehr negativ 8



VERGLEICH VON ALTERSKLASSEN



STARKER AWARENESS-EFFEKT INSBESONDERE united
BEI DEN JUNGEREN BEFRAGTEN

Gestiitzte Markenbekanntheit
Welche der folgenden Marken (Handelsunternehmen) kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?”

25-39-Jahrige 40-59-Jdhrige
+ 53 %
?

kein Kontakt Kontakt kein Kontakt Kontakt

of
Basis: Links: kein Kontakt: n=187, Kontakt: n=158, Rechts: kein Kontakt: n=296, Kontakt: n=239, Angaben in % MANWFACTUM.
Frage: Welche der folgenden Marken (Handelsunternehmen) kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? — Manufactum, Mehrfachauswahl 10



DEUTLICHE STEIGERUNG DER WERBEERINNERUNG INSBESONDERE united
BEI DEN 25-39-JAHRIGEN BEFRAGTEN

Mediengestiitze Werbeerinnerung
.Habe Online-Werbung davon gesehen”

25-39-Jahrige 40-59-Jdhrige
+ 200 % +42 %
t f
5
kein Kontakt Kontakt kein Kontakt Kontakt

o
Basis: Links: kein Kontakt: n=187, Kontakt: n=158, Rechts: kein Kontakt: n=296, Kontakt: n=239, Angaben in % MANWFACTUM.
Frage: Fur welche dieser Marken (Handelsunternehmen) haben Sie in letzter Zeit Onlinewerbung gesehen? — Manufactum, Mehrfachauswahl 11






UPLIFT DER MARKENBEKANNTHEIT UND WERBEERINNERUNG MIT united
BESONDERS STARKEN EFFEKTEN BEI DEN 25-39-JAHRIGEN BEFRAGTEN

Insbesondere auf den Upper Brand Funnel von Manufactum wirkte sich die Kampagne auBerst positiv aus.
Zusatzlich wirkte die Kampagne insbesondere auf die juingere Altersklasse der 25-39-Jahrigen im Upper Funnel.

Markenbekanntheit

Markenbekanntheit Werbeerinnerung

Die Kampagne erzielte eine Steigerung der Die Werbeerinnerung konnte um 89 %

Markenbekanntheit um 10 % signifikant gesteigert werden

MANNFACTUM.
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Quelle: United Internet Media, 2025
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ALTER, GESCHLECHT UND KUNDENSTATUS DER BEFRAGTEN united

internet

Alter Geschlecht Status ,,Haben Sie schonmal
bei Manufactum bestellt?”

50 50 50 50

25-39

40-59

M ja, kiirzlich

M ja, vor langerer Zeit

mannlich weiblich : :
. W nein, noch nie
M kein Kontakt M Kontakt . _
weiB ich nicht mehr
MANUFACTUM.
Basis: Gesamt, kein Kontakt: n=482, Kontakt: n=397, Angaben in %. Die Daten wurden nach Alter und Geschlecht analog zu den Strukturen der dna gewichtet (der bislang nur 15

eine bindre Geschlechterverteilung zugrunde liegt). Zusétzlich wurde Uber eine Kreuzgewichtung auch der Kundenstatus auf Basis der Kontrollgruppe angeglichen.
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