
Erfolgreicher Anbietervergleich für nicht alltägliche Produkte  
und Dienstleistungen 
 
Wie Beko Käuferportal mit der Multi Screen Inbox Ad Kampagne  
hochqualifizierte Leads generiert.

»Mit der Inbox Ad haben wir einen neuen,  
wichtigen Kanal für die erfolgreiche Generierung  
von Kauf interessenten für beratungsintensive  
Produkte und Dienstleistungen wie Treppenlifte,  
Küchen oder Immobilienmakler gefunden.  
Ob über WEB.DE und GMX oder über freenet.de –  
wir sind mit der Qualität der Anfragen und mit der  
stets konstruktiven und freundlichen Zusammen- 
arbeit sehr zufrieden.«

Jenny Quade, Head of E-Mail-Marketing
Beko Käuferportal GmbH

Beko Käuferportal

FACTS & FIGURES
Werbetreibender:
Beko Käuferportal GmbH

Produkt:
Kostenloser Anbietervergleich für Immobilienverkauf 
sowie Küchen- und Treppenliftkauf

Kampagnenlaufzeit:
Seit Juni 2015 

Zielgruppe:
FreeMail-Nutzer ab 30 Jahren

Werbemittel:
Multi Screen Inbox Ad mit  
Device-optimierten Templates



DIE AUSGANGSL AGE

Beko Käuferportal ist die größte Vermittlungsplattform für besonders bera-
tungsintensive Produkte und Dienstleistungen und zählt seit der Gründung 2008  
mittlerweile zu den erfolgreichsten Internetunternehmen Deutschlands. Das Ber-
liner Unternehmen bringt mit seinen Angeboten Käufer und Verkäufer auf einem  
unübersichtlichen Markt schnell, einfach und zielgerichtet zusammen. Beko fun-
giert dabei als Schnittstelle und vermittelt Kaufinteressenten über das Internet an 
passende, regionale Anbieter.

Aufgabe: Ziel der Inbox Ad-Kampagne war es, möglichst viele qualifizierte und 
skalierbare Kontaktanfragen für nicht alltägliche Produkte und Dienstleistungen  
wie beispielsweise Immobilienverkauf, Küchen oder Treppenlifte zu generieren. 

DIE REALISIERUNG

Start der ersten  Inbox Ad-Kampagne zum Thema Immobilienverkauf war im Juni 
2015 auf den Portalen WEB.DE und GMX. Dabei wurden von Anfang an multi-screen- 
optimierte Werbemittel eingesetzt. In enger Abstimmung mit dem Kunden wurde 
die Kampagne intensiv analysiert und kontinuierlich optimiert. 

Aufgrund der äußerst zufriedenstellenden Ergebnisse dieser ersten Kampagne 
folgten bereits einen Monat später, im Juli 2015, die Kampagnen für Küchen und 
Treppenlifte und die Adaption auf die mobile Version von freenet.de.

Als eine der ersten Kampagnen launchte United Internet Media die Beko Käufer-
portal Kampagne im November 2015 zusätzlich als Desktop Inbox Ad auf freenet.de.

Was macht die Inbox Ad aus?

Die Inbox Ad wird in rund 30 Mio. Postfächern von GMX und WEB.DE sowie in 
rund 4 Mio. Postfächern bei freenet.de exklusiv und direkt im Posteingang der 
FreeMail-Nutzer angezeigt und sorgt damit für maximale Reichweite und  
Aufmerksamkeit.

Durch den Einsatz von TGP® Targeting kann das Werbemittel gezielt auf den 
Portalen WEB.DE und GMX an die gewünschte Zielgruppe ausgesteuert werden.  

Da die Inbox Ad sich nicht nur auf Desktop, sondern gezielt auch auf Mobile 
Devices ausspielen lässt, entsteht durch die harmonisierte Integration ins 
Postfach eine besonders positive Awareness.

Beko Käuferportal GmbH

L Multi Screen Inbox Ad mit Device-optimierten Templates 



DAS FAZIT

Bei der Generierung von portalübergreifenden, nicht alltäglichen Anfragen sowie 
bei nicht-impulsiven Kaufentscheidungen zeigt die Inbox Ad ihre überragende 
Performance. Zudem überzeugt die Inbox Ad durch ihre Skalierbarkeit. 

Neben der hohen Reichweite auf den starken Portalbrands GMX und WEB.DE 
überzeugt auch freenet.de durch eine hohe Qualität und ermöglicht eine Kampa-
gnenverlängerung in eine neue Zielgruppe. 

DIE ERGEBNISSE

Dank regelmäßiger Optimierung in enger Zusammenarbeit zwischen Beko Käufer-
portal und der United Internet Media konnte die Performance kontinuierlich  
gesteigert werden. Durch die Möglichkeit, die Kampagnen über WEB.DE und 
GMX hinaus auch auf freenet.de auszuweiten, konnte United Internet Media das  
bereits hohe Niveau an Anfragen für Beko Käuferportal noch weiter steigern und 
12 % mehr qualifizierte Anfragen sowie ein monatlich um 25 % steigendes Umsatz-
wachstum generieren. Die Qualität der Anfragen zeigte sich dabei auch in einem 
sehr zufriedenstellendem Deckungsbeitrag.

freenet.de Mobile Inbox Ad     R 

Anfragen Umsatz

Quelle: United Internet Media Market Research 2015
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Beko Käuferportal GmbH
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