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UNSERE QUALITY FEATURES IM PROGRAMMATIC ADVERTISING united)

TRANSPARENZ

iInternet
media

Platzierung ausschlieBlich
auf den United Internet Portalen

Zielgenaues TGP Quality Targeting
auch auf Deal-Basis verfligbar

Viewability-Werte Gber dem
Marktdurchschnitt

Keine Ausspielung auf
fragwirdigen Umfeldern

BOT-Anteil unter 1%



UNSERE DEAL-VORTEILE AUF EINEN BLICK

Deal Management

= Aktives Troubleshooting und
Deal Monitoring

= Deal-Optimierung fir
maximale Performance

= Face-to-Face Support durch
Programmatic-Team

Planbarkeit & Flexibilitat

united
internet

Hohere Prioritat bei der
Auslieferung

Planbarkeit und Sicherheit

Flexible Kampagnensteuerung
dank Always-On-Setup

Vereinbarte Floor- bzw.
Fixpreise fir mehr Kontrolle

TGP-Targeting fur alle Deal-
Arten verfligbar

Data-Only-Nutzung via
Data Marketplaces*

Curation — Ubergreifende
Blindelung von Inventar
und Daten

Deals bieten hochste Qualitat in Brand Safety, Ad Fraud Protection, Zielgruppenansprache und Werbewirkung -
mit kuratiertem Inventar, exklusiven Formaten und maximaler Kontrolle.

*DSP's: AdForm, Active Agent, Xandr, The TradeDesk, Pubmatic, DV360, Equativ




DIE PROGRAMMATISCHEN GESCHAFTSTYPEN

Wird das Inventar Uber

Ist die Auktion fiir ausgewahlte User?

\0\

OPEN

AUCTION*
Floorpreis

eine Auktion gehandelt?

* Auktionsmodell: First Price Auction

\‘\

PRIVATE

AUCTION DEAL*
Floorpreis

Ist das Inventarvolumen garantiert?

united
iInternet

r
.0 o.
s

PREFERRED

DEAL
Fixpreis

&=

GUARANTEED

DEAL
Fixpreis




DIE PROGRAMMATISCHEN GESCHAFTSTYPEN

oo

\

dilb

OPEN
AUCTION*

Floorpreis

+ Kein Deal Floorpreis

+ Monitoring moglich

+ TGP-Targeting Uber
DMP buchbar

- Geringste Prio

- Adslot-Floorpreise

* Auktionsmodell: First Price Auction

\‘\\9

PRIVATE

AUCTION DEAL*
Floorpreis

+ Prio Uber Open Auction
+ Monitoring moglich

+ TGP-Targeting buchbar
+ Konkurrenz geringer

- Deal-Floorpreis

PREFERRED

DEAL
Fixpreis

+ Prio Uber Private
Auction Deal

+ Monitoring moglich

+ TGP-Targeting buchbar

+ Konkurrenz gering

+ Fester Preis

- Deal-Fixpreis hoher

united
internet

o

o=

GUARANTEED

DEAL
Fixpreis

+ Entspricht IO-Buchung
Es fallen Systemkosten an
In Einzelfallen sinnvoll
Auf Anfrage moglich

- Nur mit AA & TTD DSP moglich



PROGRAMMATISCHE LANDSCHAFT

UNSERE OPEN AUCTION-WELT ‘\ 8
\

a
£ YIELDLAB criteol..
. V/ o

Magnite % xanar

DD.?NDEX EXCHANGE"
adform PublMatic

o710 iﬁ&
EQUATIV
sourn triplelift

o
sharethrough OpenX

ynited
internet
UNSERE DEAL-WELT N\ B
K
Jdlb
0. YIELDLAB
sxandr
Y/

®
Google Ad Manager

Weitere SSPs auf Anfrage




BRAND-SAFETY-BESONDERHEITEN BEI UNITED INTERNET MEDIA united

internet
Spezielle Anforderungen im Mail-Umfeld e B
= WEB.DE und GMX gehdren der Initiative "E-Mail made in Germany" Daher mussen Buyer, um die volle Reichweite der Portale WEB.DE und
an und unterliegen strengen Sicherheitsrestriktionen, um die GMX programmatisch nutzen zu konnen, neben WEB.DE und GMX
Privatsphare der E-Mail-User zu schitzen folgende Domains auf ihre Allowlist setzen:
= Eine der Sicherheitsmafinahmen ist die Entkopplung von 3c.gmx.net web.de
Werbeinhalten innerhalb der Posteingangsordner sowie die 3c.web.de gmx.net
Verwendung eines Dereferers 3c-bap.web.de bap.navigator.gmx.net
bap.navigator.web.de dl.fund1.de
= Der Dereferer hat die Aufgabe, Informationen des Original Referers, generic.web.de generic.mail.com
also die urspringlich aufgerufene Webseite zu verbergen. Dadurch dl.gmx.at generic.gmx.net
wird verhindert, dass Skripte innerhalb der Werbemittel Zugang zu dl.gmx.ch generic.gmx.com
den sensiblen Bereichen der E-Mail-Ordner erhalten, diese auslesen dl.gmx.net generic.gmx.es
oder manipulieren konnen. navigator.web.de generic.gmx.fr
navigator.gmx.net generic.gmx.co.uk
= Die Nutzung von Brand Safety Tools im programmatischen dl.web.de lightmailer-bap.gmx.net @
Einkauf beruht auf einem Auslesen der Referer der Seite dl-preview.web.de lightmailer-bs.web.de @
3c-bap.gmx.net lightmailer-bap.web.de @
= |m Mail-Bereich konnen diese Tools aus genannten Grlnden nicht home.1und1.de lightmailer-bs.gmx.net @
den tatsachlichen Referer auslesen und blocken die Umfelder
Hierbei handelt es sich um die Dereferer im stationaren und 9

mobilen Mail-Bereich von WEB.DE und GMX.



CURATED MARKETPLACE: BUNDELUNG VERSCHIEDENER united
DATENQUELLEN MIT INVENTAREN ANDERER PUBLISHER

Targeting & united
Addressability internet

CURATED e OMX

MARKETPLACE

Third Party Data
SSPs &

= Kontextuelle Daten £ YiELDLAB EQUATIV
= \erschiedene Identifier Matic
= \Weitere Data Provider exandr

Open Auction ,,DS,PS Private Auction
) ) (Alle gangigen DSPs
via Curation Seat . . Deal ID
kdnnen bespielt werden)

10
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united
internet

PROGRAMMATIC: WERBEFORMATE-UBERSICHT PRO PORTAL-UMFELD
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12

*Multi-Screen-Buchbarkeit SSP-/DSP-abhangig.

Weitere Werbeformate auf Anfrage.



united
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PROGRAMMATIC: WERBEFORMATE-UBERSICHT GMX.AT & GMX.CH
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*Multi-Screen-Buchbarkeit SSP-/DSP-abhangig.

Weitere Werbeformate auf Anfrage.



PROGRAMMATISCHE INBOX AD BUCHUNGSOPTIONEN @‘E@t

Buchungsoptionen

Inbox Ad Clickout

Jeweils buchbar bzw. verfligbar

uber die Open Auction und
Inbox Ad Image Clickout tber Deals (PAD und PD)

Angebundene DSPs (Auszug)

rTBHOUSE = Criteol . adform o thetradebesk

//X ACTIVE AGENT D Display & Video 360 &2Xandr

14



INBOX AD — DIE VORTEILE AUF EINEN BLICK united

*Interne Berechnung

internet

Premium-Reichweite
Sie erreichen uber 35 Mio. Postfacher* auf den
Portalen WEB.DE und GMX

Multi Screen
Sie entscheiden, auf welchen Devices lhre Anzeige
ausgespielt wird

Prazise Aussteuerung
Mit TGP Quality Targeting erreichen Sie treffgenau
Ilhre gewlinschte Zielgruppe

Flexibilitat
Sie konnen zwischen mehreren Produktvarianten auswahlen

15
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PRETARGETED DEALS: FIRST-PARTY-DATEN-ALTERNATIVE united
IM POST-COOKIE-ZEITALTER (e

TGP Age

TGP Gender

TGP Geo

TGP Socio

TGP Interest

(M theTradeDesk
adform

TGP Retalil _lhr_ ] Displ
, rl DSP / SSP b Vilgzj‘ggo
TGP Habits & Values L0 | Seat sxandr

TGP Business to Business P’ ACTIVE AGENT

und weitere*

TGP Technical

*Verflgbare DSPs/SSPs: Active Agent, Adform, Equativ, Google DV360, Pubmatic, The Trade Desk, Xandr 18



DATA MARKETPLACE: TGP-TARGETING-AKTIVIERUNG IN DER DSP united)

iInternet

media

DATA IDENTITY DEMAND ACTIVATION

/TGP

(T
TGP Age : SR
) ad Orm ProSiebenSat1
TGP Gender 2w
WEB.DE & GMX EQUATIV §netld P sssiorce
First-Party-Daten TGP Geo
sxandr mi—
TGP Socio
‘ '/\| ACTIVE AGENT
TGP Interest A
> Soosle Displey :HIDS5
_ TGPH &V ;
o -,- “ PubMatic ...und weitere
,‘ TGP B2B . weitere Publisher
EH) 'm ! ID-Lésungen @ theTradeDesk
EUiD - ‘ID5

Vielfaltige Targeting-Optionen: Hohe Reichweite inkl. Verfugbar in allen

Publisher-iibergreifend

skalierbares
TGP-Targeting

ca. 350 Standard Audiences, zukunftssicherer
Custom Segmente auf Anfrage ID-Losungen

gangigen DSPs und
ausgewahlten SSPs

19
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COOKIELESS FUTURE R o)

internet

media

FIRST-PARTY- IDENTITY
DATEN

Hochste Qualitat netlD, Criteo ID,

dank stets aktueller Ramp ID, ID5 1D,
First-Party-Daten Unified ID, Shared ID,

Publisher Audience ID

TGP- DATA CLEAN
TARGETING ROOMS

Diverse Targeting DSGVO-konforme
Moglichkeiten auf Basis Ermittlung von Daten-
eigener CRM-Daten Uberschneidungen

durch Data-Clean-
Room-Technologien




KONTAKT

UNITED INTERNET MEDIA GMBH
www.united-internet-media.de
E-Mail: uim-programmatic@uim.de

Bleiben Sie informiert und folgen Sie uns auf LinkedIn

= . d
I oMX [l olcom C:’n",‘,'/;/ﬁ.?et

WEB.DE media


mailto:uim-programmatic@uim.de
mailto:uim-programmatic@uim.de
mailto:uim-programmatic@uim.de
https://www.linkedin.com/company/53770
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