
LOOK@ME NOW: HOHES ATTENTION-POTENZIAL IN DEN 
PREMIUM-UMFELDERN VON WEB.DE UND GMX
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* Basierend auf den IAB/MRC Attention Measurement Guidelines, veröffentlicht im Mai 2025

Viewability

50 % der Fläche für 1 Sekunde 

(Display) oder 2 Sekunden 

(Video) im sichtbaren Bereich 

(50/1 bzw. 50/2). 

100 % Fläche für Cross-Media.

User-Präsenz 

Formatübergreifend leistungsstarke 

Viewability-Raten mit dem 

Messkriterium 50/1. 

Z.B.: Sitebar > 85 %.

Minimale 

Anforderungen*

Unser 

Versprechen

UIM Human Traffic > 99 % 

Mit gezielten Maßnahmen wird 

sichergestellt, dass ausschließlich 

valider Traffic zugelassen wird.

UIM nutzt zur Erkennung von Bots 

die IAB Spiders und Bot Lists.

Kontrollierte Ausspielung
(Auf vertrauenswürdigen Seiten) 

100 % Brand Safety: 

Platzierung ausschließlich auf den UIM 

Premium-Portalen – ohne 

Streuverluste auf nicht kontrollierten 

Drittseiten.

Nicht-menschlicher oder 

betrügerischer Datenverkehr, 

der absichtlich erzeugt wird, um 

Messsysteme zu täuschen, und 

der gefiltert werden muss, um 

genaue Daten zu gewährleisten.

Bench UIM > Markt
(Insbesondere Premium-Formate)

Bestätigung, dass ein 

menschlicher User während der 

Anzeigenschaltung aktiv 

anwesend ist, ermittelt durch 

direkte oder abgeleitete 

Messung.

Valid Impressions

für die Messung von 

Aufmerksamkeit gemäß 

IAB/MRC

für hohe 

Aufmerksamkeits-

potenziale
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