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Der „Wrap“ für haften bleibende Werbung 
 

“PageSkin Ad”: United Internet 
Media startet innovative 
MultiScreen-Werbeformate   
 
Karlsruhe, 16. Mai 2013. Onliner nutzen das Internet zunehmend 

über verschiedene Endgeräte mit unterschiedlichen Betriebs-

systemen und vor allem Displaygrößen. So nimmt die MultiScreen-

Nutzung heute bereits einen erheblichen Anteil an der gesamten 

Internetnutzung ein: In Deutschland geht bereits jeder dritte  

Internetnutzer (38 Prozent) über mehr als ein Endgerät ins Netz – 

Tendenz steigend.* 

 

Um dieser Entwicklung Rechnung zu tragen und der werbetreiben-

den Industrie leistungsstarke deviceübergreifende MultiScreen-

Medialösungen zu bieten, startet United Internet Media jetzt eine 

neue Serie großflächiger, aufmerksamkeitsstarker Branding-

formate für Desktop und Tablet auf Basis von Flash und/ oder 

HTML 5. HTML 5 ermöglicht, interaktive und multimediale Werbe-

formate auch auf Endgeräten auszuspielen, die, wie z.B. das iPad, 

kein Flash unterstützen.   

 

Erstes Werbemittel der neuen MultiScreen-Qualitätsformate-

Klasse ist das „PageSkin Ad“, das United Internet Media in 

Zusammenarbeit mit InSkin Media auf WEB.DE und GMX anbietet. 

Die Werbeform verbindet ein Superbanner mit zwei Skyscrapern 

und einem Footer Banner zu einer großflächigen und auffälligen 

Umrandung der gesamten Webseite. Durch die optische Verbin-

dung der Werbeflächen entsteht ein plakatives exklusives Sonder-

format, das mit der Möglichkeit, den Hintergrund mit einer Grafik zu 

belegen oder im typischen Marken-„Look & Feel“ einzufärben, 
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einen aufmerksamkeitsstarken Rahmen für die Inszenierung von 

Werbebotschaften bietet. Die „klebende“ Auslegung der beiden 

Skyscraper sorgt dabei dafür, dass sich die Werbeflächen auch 

beim Scrollen immer im Sichtfeld der Nutzer, am oberen Rand des 

Browsers, befinden und die Werbebotschaft damit im buch-

stäblichen wie im übertragenen Sinne haften bleibt. Der auf den 

Magazin-Seiten rund um das umfangreiche Contentangebot der 

United Internet Portale platzierte „Wrap“ wird mit Frequency 

Capping kontaktdosisoptimiert und mit TGP® Targeting ziel-

gruppengenau ausgesteuert. 

 

„Das ‚PageSkin Ad‘ ist das erste Produkt einer ganzen Reihe 

innovativer Medialösungen, die wir im Rahmen unserer 

MultiScreen-Offensive in den kommenden Monaten vorstellen 

werden. United Internet Media hat mit dem für die stationäre wie 

die mobile Nutzung attraktiven Dienste- und Inhalteangebot seiner 

Portale, seinen hohen Plattformreichweiten und -nutzungs-

frequenzen, seinem innovativen Produktportfolio und seinen 

führenden Mediasteuerungslösungen die besten Voraussetzungen, 

seine Technologie- und Qualitätsführerschaft im Bereich digitaler 

Media gerade im Hinblick auf die multioptionale Internetnutzung zu 

untermauern“, erklärt Jan Oetjen, Vorstand United Internet Media 

AG. 

 

* Quelle: Mediascope Europe 2012, Ergebnisse für Deutschland 

 

United Internet Media – The fine Arts of digital Media 

United Internet Media steht für die konsequente Verknüpfung von 

Klassik mit den innovativen Gestaltungsmöglichkeiten digitaler 

Technologien und damit für einen neuen Reife- und Qualitätsgrad 

digitaler Werbung.  



 
 
 
 
 
  P  R  E  S  S  E  M  I  T  T  E  I  L  U  N  G  

16.05.2013/UIM04                                                                                                                                                 Seite 3 von 3 

Langjährige Expertise und fundiertes Know-how von über 250 

Media- und Marketingspezialisten, führende Technologien wie 

Target Group Planning (TGP®), innovative Produkte, kreative 

Konzepte und die gebündelten Online- und Mobile-Reichweiten 

von Top-Portalen fließen bei United Internet Media in ein 

innovatives Instrumentarium ein, aus dem kundenindividuell 

Lösungen für die klassischen Ziele und Aufgaben der Werbung 

entwickelt werden. 

Als Drehscheibe zu rund 30 Millionen deutschsprachigen, über 240 

Millionen europäischen und über 800 Millionen Internetnutzern in 

60 Ländern weltweit bietet der Mediavermarkter der konzern-

eigenen Online-und Mobile-Angebote und -Kooperationsangebote 

der United Internet AG – WEB.DE, GMX, 1&1, mail.com, 

SmartShopping.de sowie top.de – mit seinen Portalen und AD 

Europe Partnerportalen die globale Vielfalt neuer Medienwelten 

aus einer Hand (one-stop-media-shopping). 

United Internet Media ist Partner deutscher und internationaler 

Werbekunden in den Segmenten Media- und Kreativagenturen 

sowie aus der werbetreibenden Industrie (Direktkunden). Das 

Unternehmen unterhält Standorte in Karlsruhe und München und 

Niederlassungen in Hamburg, Düsseldorf und Wien.  

I N T E R N E T A D R E S S E N  

United Internet Media: 

http://united-internet-media.de 
 
 
P R E S S E S E R V I C E  

Pressemitteilungen, honorarfreies Fotomaterial 

sowie Hintergrundinformationen 

finden Medienvertreter in der 

United Internet Media Presselounge: 

http://united-internet-media.de/presse 
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