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Neue , In-Comm*“-Bewegtbildlésung in allen E-Mail-
Postfachern ausspielbar

United Internet Dialog startet ,,Video
Mail Max Reach*

Karlsruhe, 21. Januar 2013. Nach der erfolgreichen Marktetablie-
rung der trustedDialog Video Mail erweitert United Internet Dialog
das Bewegtbild-Mediaangebot von United Internet Media mit der
,video Mail Max Reach”. Die neue Dialog-Bewegtbildlésung, die
wie die trustedDialog Video Mail eine qualitativ hochwertige und
ausspielsichere Integration von Bewegtbildinhalten in E-Mails er-
mdglicht, kommt in den Postfachern aller nationalen und internati-
onalen E-Mail-Anbieter, die nicht am trustedDialog E-Mail-
Qualitatsstandard teilnehmen, zum Einsatz. Sie erganzt die derzei-
tige Reichweite der trustedDialog Video Mail von Uber 60 Prozent
bei den primar genutzten privaten E-Mail-Adressen in Deutsch-
land* auf knapp 100 Prozent Reichweite flr Bewegtbild im Dialog.
Damit reagiert der Spezialist fir digitales Dialogmarketing auf die
steigende Nachfrage nach reichweitenmaximierten, hochwertigen
Bewegtbildlosungen fiir den Einsatz in der kommerziellen E-Mail-
Kommunikation und bietet als derzeit einziger Anbieter im deutsch-
sprachigen Internet ein derart umfassendes Bewegtbildangebot fur

den digitalen Dialog.

»In-Comm*“ — Bewegtbild auch im Kommunikationsumfeld auf
dem Vormarsch

Nach der Erfolgsgeschichte von In-Stream und In-Page in der
werblichen Kommunikation wird mit ,In-Comm* (Bewegtbild im
Kommunikationsumfeld) eine weitere Bewegtbildkategorie die digi-
tale  Kommunikation vorantreiben. Wahrend In-Page- und In-
Stream-Formate im Online-Displaybereich bereits etabliert sind,

entdecken jetzt immer mehr Unternehmen das Leistungsvermogen
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von bewegten Bildern auch fur das digitale Dialogmarketing. So
zahlt ,In-Comm*“-Bewegtbildwerbung zu den Top-Trends im digita-
len Dialog.** Im Rahmen einer aktuellen Expertenbefragung der
Hochschule der Medien (HdM) Stuttgart gab jeder dritte Befragte
an, der Einsatz von Bewegtbild fir die Unternehmen seiner Bran-
chen sei sinnvoll und zahle sich aus. Insgesamt prognostizierten
fast 60 Prozent der Experten groRere Investitionen in den Einsatz
von Bewegtbildelementen im Dialogmarketing in den nachsten drei

Jahren.***

Derzeit umfasst das ,In-Comm*“-Bewegtbildangebot bei United In-
ternet Dialog neben der trustedDialog Video Mail und der Video
Mail Max Reach (ausschlieBlich in Kombination mit der
trustedDialog Video Mail buchbar) zur Bestandskundenkommuni-
kation auch die Direct Video Mail zur Neukundenansprache und -
gewinnung. Sie basiert auf der gleichen Technologielésung wie die
trustedDialog Video Mail und die Video Mail Max Reach. Die
trustedDialog Video Mail ist die erste Dialoglosung, die es ermog-
licht, Bewegtbildinhalte direkt in E-Mails anzuzeigen. Fuhrten not-
wendige restriktive Sicherheitseinstellungen bisher dazu, dass
Formate wie Flash oder Applets kaum in E-Mails darstellbar waren
und Rich-Media-Elemente als potenziell sicherheitsgefahrdend
herausgefiltert wurden, kann mit der trustedDialog Video Mail
Bewegtbild in E-Mails gestreamt und direkt und automatisch im
digitalen Postfach gestartet und ausgespielt werden. Die bandbrei-
tenoptimierte Auslieferung stellt dabei ein hochwertiges und vor

allem stoérungsfreies Abspielen in TV-Qualitat sicher.

,Mit dem In-Comm‘-Bewegtbildangebot fur digitales Dialogmarke-
ting kdnnen Unternehmen ihren digitalen Neu- und Bestandskun-
dendialog besonders hochwertig gestalten und dabei erwiesener-

mafRen sowohl die Aufmerksamkeit als auch die Performance er-
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heblich steigern. Mit der Video Mail Max Reach bieten wir jetzt die
Mdglichkeit,  hochperformante  Dialog-Bewegtbild-Kampagnen
reichweitenmaximiert auszuspielen. Damit werden wir dem E-Mail-
Marketing weitere Qualitats- und Wachstumsimpulse geben®, be-
tont Dr. Jurgen Seitz, Geschaftsfihrer United Internet Dialog
GmbH.

* Quelle: Convios Consulting: Convios Studie zum Kommunikati-
onsverhalten im Internet 2012

o Quelle: Artegic, E-Mail-Marketing Trends 2012

*hk Quelle: Hochschule der Medien: Digital Dialog Insights 2012

Uber trustedDialog

trustedDialog wurde im Oktober 2007 von den Premium-E-Mail-
Kommunikationsmarken WEB.DE und GMX mit eBay Deutschland
als erstem Dienstepartner ins Leben gerufen und in den
Folgejahren zunéchst zu einer Initiative fuhrender Online-und E-
Commerce-Unternehmen ausgeweitet. Heute gehdren zahlreiche
Partner aus Branchen wie Finanzen, Touristik, Unterhaltung,
Mode, Technik, Telekommunikation etc. dem E-Mail-Qualitats-
standard flr eine sichere und geschitzte digitale Kommunikation
an. Seit September 2010 z&hlen die Deutsche Telekom sowie seit
September 2011 freenet zu den E-Mail-Providerpartnern von
trustedDialog. Damit kommt die "trusted E-Mail Services"-Losung
aus dem Dialogmarketing-Portfolio von United Internet Dialog in
aktuell rund 40 Millionen digitalen Postfachern zum Einsatz, was
einer Marktabdeckung von mehr als 70 Prozent bei den priméar
genutzten privaten E-Mail-Accounts entspricht. trustedDialog wird
vom Branchenverband eco und dessen Certified Senders Alliance
(CSA) unterstitzt.
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United Internet Dialog — Creating true digital relationships

Die United Internet Dialog GmbH ist der Dialogmarketing-Spezialist
der United Internet Media AG.

Wie United Internet Media im Bereich Werbung steht United Inter-
net Dialog im Bereich Dialogmarketing fur die Verkniipfung klassi-
scher Disziplinen und Instrumente mit den innovativen Gestal-
tungsmaglichkeiten digitaler Technologien (,Classic goes Online®).
Mit Fokus auf den Wachstumsmarkt Digitales Dialogmarketing
bietet das Unternehmen die gesamte Bandbreite innovativen Dia-
logmarketings Uber digitale Medien — und auch crossmedial. Kenn-
zeichnend fur das Angebotsportfolio sind hohe Inbox-Reichweiten
und -Nutzungsfrequenzen der vertrauensstarken Kommunikations-
marken WEB.DE, GMX und 1&1, fiilhrende Digitaltechnologien,
innovative Konzepte, Qualitdtsstandards setzende Kommunika-
tionsprodukte und -I6sungen wie trustedDialog und kiinftig De-Mail,
anerkannte Marktforschungs- und Mediaentwicklungskompetenz
sowie umfassende Beratungs- und Serviceleistungen. Dialogmar-
keting treibende Unternehmen, (Dialog-)Agenturen und Dienstleis-
ter erhalten Lésungen fir die digitale Kundenkommunikation aus
der Expertenhand eines interdisziplinar arbeitenden Spezialisten-
teams.

Das Unternehmen unterhélt Standorte in Karlsruhe, Miunchen und
Wien.
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INTERNETADRESSE
United Internet Dialog GmbH:

http://united-internet-dialog.de

PRESSESERVICE

Pressemitteilungen, honorarfreies Foto-

material sowie Hintergrundinformationen
finden Medienvertreter in der
United Internet Dialog Presselounge:

http://united-internet-dialog.de/Presse

Follow us on Twitter!

http://twitter.com/UlDialog

KONTAKTADRESSE
United Internet Dialog GmbH
Frankfurter Ring 129

80807 Muinchen

Jens Bohl

Manager Corporate Communications
Telefon: +49 / (0) 89 / 14339-255

Telefax: +49 / (0) 89 / 14339-250

E-Mail: jens.bohl@united-internet-dialog.de

Nadja Elias

Pressesprecherin

Telefon: +49 / (0) 89 / 14339-222
Telefax: +49 / (0) 89 / 14339-250
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