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Die Kampagne »steckt an«: klares Imageplus für Tempo in relevanten Punkten
Für die Marke Tempo relevante Imageparameter erzielten in der Zielgruppe mit 
Kampagnenkontakt sichtbar höhere Zustimmungswerte. Dabei konnten unter an-
derem Imageparameter wie »begleiten mich jederzeit« und »helfen mir, mich 
zuverlässig und vorbereitet zu fühlen« signifi kant gesteigert werden. Die Marke 
konnte sich damit als zuverlässiger Partner in der Erkältungszeit positionieren. 

D Image Tempo
 Basis: jeweilige Stichprobe – Tempo bekannt (ohne Kontakt n=542, mit Kontakt n=801); 
 Angaben in % (Top-2-Werte)

SCA Hygiene Products

 Super Banner     D

Frage: Sie haben vorher angegeben, Tempo zu kennen. Inwiefern stimmen Sie den 
folgenden Aussagen über Papiertaschentücher von Tempo zu? Skala 1 »stimme voll & 
ganz zu« bis 6 »stimme gar nicht zu«

Quelle: United Internet Media Research 2015

… sind sehr hygienisch.

… sind innovativ.

… sind durchschnupfsicher.

… haben ein gutes Preis-
Leistungs-Verhältnis.

… sind die perfekte Kombination 
aus Stärke und Weichheit.

… helfen mir mich zuverlässig und 
vorbereitet zu fühlen.

… sind qualitativ hochwertig.

… sind genau das Richtige für mich.

… unterstützen mich jederzeit.

… begleiten mich jederzeit.

Papiertaschentücher 
von Tempo ...
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DAS FAZIT

Das individuelle Targeting über TGP® FMCG Audience gewährleistete die effi ziente 
und gezielte Ansprache der potenziellen Tempo-Zielgruppe und sorgte somit für 
maximale Relevanz der Werbebotschaft.

Mit der Kombination von Ad Bundle und Halfpage Ad setzte Tempo zudem auf den 
genau richtigen Werbemittelmix, denn die Kampagne zahlte messbar positiv auf 
die Awareness- und Imageparameter ein. Jeder zweite Befragte zeigte hohes 
Inter esse am Produkt Tempo sanft und frei und bewertet die Grippevorhersage 
positiv. Zusätzlich wurden nachweislich Wirkungsuplifts in den wichtigen Parame-
tern Werbeerinnerung, mediengestützte Werbeerinnerung und Image erzielt.

Das Kampagnenziel, Tempo sanft und frei als zuverlässigen Begleiter in der 
Erkältungs zeit zu positionieren und die Awareness für den Service Grippevorher-
sage zu steigern, wurde vollumfänglich erreicht.

Echtes Conversion-Potenzial: Die Kampagne weckt hohes Interesse
Jeder zweite Befragte zeigt im Rahmen des Kampagnentests Interesse am Pro-
dukt Tempo sanft und frei. Und mehr als jeder zweite Befragte bewertet auch die 
Grippevorhersage eindeutig positiv. Sowohl Produkt als auch die Grippevorhersa-
ge stießen damit in der Erkältungszeit bei Käufern von Papiertaschentüchern im 
Rahmen der Online-Kampagne auf Akzeptanz.

Frage: Wie interessant ist Tempo sanft und frei für Sie persönlich? 
Skala 1 »sehr interessant« bis 6 »gar nicht interessant«

Quelle: United Internet Media Research 2015

Frage: Wie fi nden Sie die Idee einer Grippevorhersage für Ihren Aufenthaltsort?
Skala 1 »sehr gut« bis 6 »gar nicht gut«

Quelle: United Internet Media Research 2015
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D Produktinteresse Tempo sanft und frei 
 Basis: Gesamt (n=1.540); Angaben in %

D Idee Grippevorhersage 
 Basis: Gesamt (n=1.540); Angaben in %



11

Halfpage Ad    U
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